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Bild und Grafik sind rund
um den Globus verfiigbar

Bei der Daimler-Chrysler AG
gibt es mehrere tausend Medi-
en zu verwalten. Friih hat der
Konzern erkannt, dass deren
ausgefeilte Verwaltung Zeit
und Geld spart. Als Software
wird dafiir die Media Suite von
Dubidot mit Web-Benutzer-
oberfléiche eingesetzt.

Zentral und kostengiinstig — so
stellt Daimler-Chrysler = seinen
weltweiten Niederlassungen, aber
auch Partnern Produktbilder, Vor-
lagen fiir Werbematerialien, Ka-
talog-Layouts oder Vektorgrafi-
ken wie Logos zur Verfiigung.
Genutzt wird dafir die Media
Suite der Friedrichshafener Dubi-
dot. Das Produkt dient dem digi-
talen Medienmanagement, der
Medienkonvertierung und -archi-
vierung, Cross-Media- und Rich-
Media-Applikationen sowie der
Mediendistribution. Dies gilt fiir
alle gingigen Bild-, Grafik-,
_ Text-, Audio- und Videoformate.
Das Web-basierte Programm ge-
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wihrleistet weltweit eine hohe
Verfiigbarkeit und Aktualitdt der
Medien sowie eine effiziente Dis-
tribution. Uber ein Billing-Modul
lassen sich abgerufene Daten in
Rechnung stellen.

Fiir Daimler-Chrysler hat Dubi-
dot die Medienbank Individual,
eine Internet-basierte Enterprise-
Losung fiir Media Asset Manage-
ment (MAM), implementiert. Sie

_ist weltweit verfiigbar und fasst

den Datenbestand der Tochterge-
sellschaft Mercedes-Benz-Acces-
soires in einem zentralen Unter-
nehmens-Repository zusammen.
Die Tochtergesellschaft ist fiir al-
le Medienvorlagen fiir den Be-
reich Zubehoér und Merchan-
dising der Marke Mercedes-Benz
zustandig.

Die Datenbank auf SQL-Basis
beinhaltet hauptsdchlich Bild-
und Werbematerialen: Insgesamt
1000 Fotos, Texte, Anzeigen,
Prospekte und Layouts konnen
von beliebig vielen Nutzer mit
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unterschiedlichen Zugriffsrechten
abgerufen werden. Als Benutzer-
oberflache dient der Web-basierte
Media Retriever, der mit jedem
Internet-Browser darstellbar ist.
Der Retriever ermoglicht eine
Medienrecherche iiber Artikel-
nummer, Volltext- und Kategorie-
suche sowie die Bestellung der

» Medien als Download oder auf

CD-ROM. Momentan haben ets
wa 600 Nutzer bei Daimler-
Chrysler oder in Partnerunterneh-
men einen personalisierten Zu-
griff auf die Medienbank — da-
runter Niederlassungen, Vertrags-
héndler, Vertriebsorganisationen,
Werbeagenturen, Verlage, Litho-
Anstalten und Druckereien. Die
Nutzer verwenden die Daten vor
allem fiir die Erstellung von klas-
sischen Werbemedien sowie On-
line-Angeboten.

Hosting ist
inbegriffen

Das Hosting der Mediendaten er-
folgt bei Dubidot ebenso wie die
Medienproduktion im digitalen
Fotostudio. Die neuen Medien
werden nach der Produktion iiber
den Classic-Client in das System
eingepflegt. Sie konnen dabei ka-
tegorisiert, verschlagwortet sowie
mit den Daimler-Chrylser-Arti-
kelnummern synchronisiert wer-
den. Gleichzeitig umfasst der
Classic-Client Funktionen fiir die
Verwaltung von Nutzer-Accounts
sowie die Abwicklung von Me-
dienbestellungen.

Tausende Medien gibt es bei Daimler-Chrysler zu verwalten. Ein spezielles System erleichtert deren |

derverwertung bei hoher Qualitdt und senkt zugleich die Marketingausgaben.

Fiir die automatisierte Integration
der Medien wird das Zusatzmo-
dul Photoshop Engine eingesetzt.
Dieses erstellt auf Basis der Ori-
ginaldaten diverse Darstellungs-
varianten im jpg-Format: Neben
einer Thumbnail- und Preview-
Ansicht fiir die Einbindung auf
der HTML-Oberfldche haben die
Nutzer direkten Zugriff auf eine
Layout-Version der Bilddateien.
Sie sind mit einem digitalen Was-
serzeichen vor unerlaubter Re-
produktion geschiitzt. Druckfihi-
ge Feindateien im Originalformat
konnen per Bildauftrag iiber ein
Shop-Modul als Download oder
auf CD-ROM bestellt werden.

Das System stellt hohe Anforde-
rungen an die Aktualitit der Da-
ten. Die regelmiBige Datenpflege
fiihrte jedoch auch zu einer Stei-
gerung des Gebrauchswerts und
in der Folge zu mehr Systemzu-

griffen. Seit der Einfithrung der
Medienbank 1998 hat sich etwa
die Zahl der abgewickelten Auf-
trige verzehnfacht.

Von Vorteil ist auch die Anbin-
dung der Medienbank Individual
an bestehende Artikelstammdaten
von Daimler-Chrysler iiber die
SQL-Datenbank ,,Object Data
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User Services* (Odus). Durct
weitere Verkniipfung von E
und Layout-Daten lassen
komplette Kataloge, Brosch
und der Hindler-Newsl
I-News aus Odus generieren.
Ausgabe der Daten erfolgt ¢
als fertige Quarkcpress-Datei.
Jorg Polzer/Robert Bunne

Media Assets steigen rasan

Als Media Assets bezeichnet man definierte Mediendaten v
Grafiken, Logos, Bilder, Videos, 3D-Animationen oder Présentat
nen. Die Zahl der Media Assets in Unternehmen wiichst dal
enorm. Immer neue Medientypen und -formate stellen Firmen v
die anspruchsvolle Aufgabe, vorhandene und neu hinzukommen
Medien sinnvoll zu organisieren, auffindbar zu machen und in |
her Qualitit verschiedenen internen und externen Nutzergrupp
bereitzustellen. Diese Verwaltungsaufgabe nennt man Media As.
Management (MAM). MAM ist Voraussetzung fiir die Wiederve

wendbarkeit von Mediendaten.

Robert Bunr



